CAPSULA )

Desperiemos ¢Qué precio tiene la moda?

La ropa es algo que usamos en nuestro dia a dia, forma parte de nuestra sociedad y de nuestras interacciones. C6mo
nos vestimos, qué fipo de ropa usamos, qué marcas compramos, ddnde compramos la ropa..., son situaciones que
conviven con nosofros. Pero;Qué hay detrds de toda esta ropa que llevamos? Qué factores nos condicionan a
vestir de un modo v otro? Qué informacidn tenemos sobre las marcas que compramos?

El objetivo de esta cdpsula es introducirnos en el mundo de la moda, explorar nuestras ideas previas y debatir a
fravés del posicionamiento en disfintas opiniones durante un juego de rol.
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7« Introducimos el proyecto que vamos a realizar. Podemos explicar un poco de donde viene Moda re-,
explorar su web. También podemos comunicar las acfividades que se realizardn y su temporalizacién.

24« Exploracion de ideas previas, generamos un didlogo con las siguientes preguntas:

2,Qué sabemos sobre la industria fexti% 2 Qué fipo de marcas conocemos?
2,Qué impacto tiene la ropa? % 2,Qué precio tiene lo moda@
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https://modare.org/

Actividad 1: J©

¢Cual es el precio de la moda? @ 1 hora 30 minutos

Introduccion: Explicamos que realizaremos un rele=plesying, podemos establecer un didlogo con el alumna-
do, preguntar si alguien ha jugado antes a un juego asi, dejar que si es el caso el alumnado cuente su experiencia,
0 hien explicar que ¢l role-plerying “¢s un juego en el cual vosotros seréis los personajes de una historia que
proponemos, os enfrentaréis a una situacion sobre la que tendréis que decidir el futuro de la historia que hemos
empezado entre todxs. Vuestras decisiones como personajes durante el juego, variardn el final de éste, asi que
fenéis que tomar las decisiones con conciencia de las consecuencias que pueden tener.”

El juego

El role-plerying que proponemos, cada alumnx representa un personaje y partimos de una situacion concreta:
Una de las influencers mds sequidas de la zona ha hecho una publicidad de una marca de ropa y ha generado mucha
polémica en las redes sociales. Convocan un debate en un programa de television para debatir sobre cudl es el precio
de lo moda. ;Qué hay detrds de la publicidad? ;Es ético hacer publicidad de cualquier cosa?  Tenemos suficiente
informacion de lo que compramos? En este debate de television estdn convocados los siguientes personajes: dos
empresas de ropa, un activista social y ambiental, la influencer de moda y la presentadora del programa como
moderadora.

El objetivo es que el alumnado debata y explore sobre lo temdtica de lo moda, la publicidad, la informacion
quetenemos al alcance y conozcan la realidad a partir de diferentes puntos de vista.




c¢Como se desarrolla la actividad?

La actividad contempla una parte inicial de puesta en situacion, donde cada alumnx explora durante unos
minutos su personaje y la situacion del juego, lo segunda parte, es donde se realiza el debate en pequefios
grupos y una Gltima de cierre con el grupo grande.

Descargar presentacion del juego

1-Desarrollo: Aparir de la presentacion podéis ir siguiendo las instrucciones para ir desarrollando
el juego:

7 Creacion de disfintos grupos de juego y adjudicacion de los personajes por persona, cada grupo serd
de cinco personas para representar los cinco roles (los personaies se pueden dividir al azar, que escojan Ixs
alumnxs o decidirlo conscientemente).

22 Exposicion de la situacion del juego: se les plantea la situacion de lo cual parten con ayuda de la presen-
facion.

¢ Espacio de exploracion individual de cada personaje. Tienen 10 minutos para entrar dentro del personaje,
explorar y hacer anotaciones sobre su rol y su opinion.

é-¢ Realizacion del debate. Nos situamos en el espacio divididos en grupos de 5 y empezamos el debate,
aproximadamente durante 40 minutos.
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Los personajes:

Fashionista:
Influencer

Ken Gibbs:

g ]

Activista ambiental y social.

Gabby Veris:
Presentadora del
programa de Tv y moderadora

Top Notch:
Representante de

8 una marca de ropa

CocoBlue:
Representante de una

marca de ropa
sostenible v ética
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Guion actividad

La situacion:

La influencer, Fashionista, que hace meses que es la mds seguida en la zona y por el mundo, acaba de
publicar un video haciendo publicidad de una marca de ropa. A la media hora de haber publicado el video ya
se empezaba a generar debate por las redes. Con comentarios como: “ ¢ (émo puedes hacer publicidad de
esta marca?, confiaba en tus looks”, “No creo que te hayas ocupado de buscar lo marca, sélo buscas la fama,
sin pensar en las consecuencias” en cambio otros decian: “Me encantan tus nuevos looks”. A las dos horas
ya habia 3 millones de comentarios.Durante los dias siguientes se han creado diferentes opiniones opuestas
y todo el mundo habla de este hecho, por eso os han reunido para participar en una tertulia del programa de
felevision, para debatir sobre lo que ha pasado, y exponer vuestras informaciones sobre los hechos.

Los pasos 1, 2 y 3 se tienen que realizar a disposicion de méviles/fablets u ordenadores, la parte 4 en una
mesa sin ordenador y la 5 tampoco requiere presentacion.




Recomendaciones:

Es un juego de rol y es importante motivar al alumnado para crear la atmdsfera adecuada y adentrarnos en
los papeles que representaremos. Es importante que lean bien su personaje; durante el tiempo que dure el
debate lo tendrdn que representar, ponerse en su papel y defender sus opiniones. Pueden afiadir informa-
cion mientras siga la linea de pensamiento de aquel personaje jSe anima a la creatividad!

.
= Puesta en comun

Nos reunimos en grupo grande y explicamos como ha ido el debate en cada pequefio grupo, para acompo-
fiar la puesta en comdn proponemos las siguientes preguntas: S

2,Qué hemos observado durante el debate @

#,(6mo nos hemos senido con nuestro personaje

2 Habia desigualdades @ 2 Todo el mundo tenia la misma informacion antes de empezar?
2,Qué pasa con la industria de lo moda@ ; Qué problemdticas tiene @

2L publicidad a qué precio”

2,51 fuviéramos mds informacién comprariamos a las marcas de ropa que compramos
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