CAPSULA )

Desperiem: Quin prev té la moda?

La roba és un element que ufilitzem en el nostre dia a dia, forma part de lo nostra societat i de les nostres inferac-
cions. Com ens vestim, quin tipus de roba fem servir, quines marques comprem, on la comprem..., sén situacions
que conviven amb nosaltres. Perd, qué hi ha darrere de tota aquesta roba que portem? Quins factors ens condicio-
nen a vestir d'una manera o un d’una altra? Quina informacid tenim sobre les marques que comprem?

' objectiv d'aquesta capsula és introduirnos en el mon de la moda, explorar les nostres idees prévies i debatre a
fravés del posicionament en diferents opinions durant un joc de rol.




Proposta metodologica

Introd i6 al t

7 Infroduim el projecte que durem a terme. Podem explicar una mica d’on ve Moda re-,
explorar el seu web. També podem comunicar les activifats que es faran i la seva femporalitz .
20€i0.

7).« Exploraci6 d'idees prévies, generem un didleg amb les preguntes segients:

Qué sabem sobre la inddstria téxtil @ Quin fipus de marques coneixem @
Quin impacte té la roba Quin preu té lo moda®@



https://modare.org/

Activitat 1. Joc ¢
Quin és el preu de la moda? @ 1 hora 30 minuts

Introduccid: Expliquem que farem un joe de rol. Podem establir un didleg amb I'alumnat, preguntar si
algd ha jugat abans a un joc aixi. Deixem que, si és el cas, I"alumnat expliqui la seva experiéncia o bé explicar
en qué consisteix. Han de saber que és un joc del qual seran els personatges d’una historia que els proposeu, que
s'enfrontaran a una situacio sobre la qual hauran de decidir el futur de la historia que comencen entre tots. Les
seves decisions com a personatges durant el joc en canviaran el final. Aixi que han de prendre les decisions amb
consciencia de les conseqiiéncies que poden tenir.

El joc

En el joc de rol que proposem, cada infant representa un personatge i partim d'una situacio concreta: Una de
les influencers més sequides de la zona ha fet una publicitat d’una marca de roba i ha generat molta polemica a les
xarxes socials. Convoquen un debat en un programa de televisi6 per debatre sobre quin és el preu de lo moda. Qué
hi ha darrere de la publicitat? Es éfic fer publicitat de qualsevol cosa? Tenim suficient informacid del que comprem?
En aquest debat de televisio estan convocats els personatges segients: dues empreses de roba, un activista social i
ambiental, la influencer de moda i la presentadora del programa com @ moderadora.

'objectiu és que |'alumnat debati i explori sobre lo temdtica de lo moda, la publicitat, la informaci que tenim a
|"abast i conequin la realitat a partir de diferents punts de vista.




Com es desenvolupa Vactivitat

activitat preveu una part inicial de posada en situacid, on cada participant explora durant uns minuts el seu
personatge i la situacio del joc; la segona part és on es debat en petits grups, i I'Glfima és de tancament
amb el grup gran.

Descarregar la presentacio del joc

1-Desenvolupament: A parir de la presentacio podeu anar sequint les instruccions per anar
desenvolupant el joc:

¢ Creacio de diferents grups de joc i adjudicacio dels personatges. Cada grup sera de cinc persones per
representar els cinc rols (els personatges es poden dividir o I'atzar, que triin els alumnes o decidir-ho cons-
cientment).

22 Exposicid de la situacio del joc: se’ls planteja la situacid de la qual parteixen amb ajuda de la presentacio.
¢ Espai d'exploracid individual de cada personatge. Tenen 10 minuts per entrar dins del personatge, explo-
rar i fer anotacions sobre el seu rol i la seva opinid.

é-5 Redlitzacio del debat. Ens situem en |'espai dividits en grups de 5 i comencem el debat, aproximadament
durant 40 minuts.
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https://view.genial.ly/60cc8e268de6240d42a90276/presentation-juego-de-rol-interactivo
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Fashionista: Top Notch:
Influencer Representant d'una
DEXEAD) B marca de roba
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Ken Gibbs: CocoBlue:
Activista ambiental i social. Representant d'una
i A marca de roba

sostenible i &tica

Gabby Veris:
Presentadora del
programa de Tv i moderadora
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Guio de I'activitat
La situacio:

La influencer, Fashionista, que fa mesos que és la més sequida de la zona i del mén, acaba de publicar un
video fent publicitat d’una marca de roba. Al cap de mitjo hora d’haver publicat el video ja es comencava a
generar debat per les xarxes. Amb comentaris com: “Com pots fer publicitat d’aquesta marca?, confiava en
els teus looks”, “No crec que t'hagis ocupat de buscar lo marca, només busques la fama, sense pensar en
les conseqiiéncies”. En canvi, uns alires deien: “M’encanten els teus nous looks”. Al cap de dues hores ja hi
havia 3 milions de comentaris. Durant els dies segients s’han creat diferents opinions oposades i tothom en
parla, per aixo us han reunit per participar en una tertdlia del programa de televisio, per debatre sobre el que

ha passat i exposar les vostres informacions sobre els fets.

Els passos 1, 2 i 3 s’han de fer en mobils, tauletes o ordinadors, la part 4 en una taula sense ordinador i la
5 tampoc requereix presentacio.
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Recomanacions:

Es un joc de rol i és important motivar I'alumnat per crear I'atmosfera adequada i endinsar-nos en els pa-
pers que representarem. Es important que llegeixin bé el seu personatge; durant el temps que duri el debat
'hauran de representar, posar-se en el seu paper i defensar les seves opinions. Hi poden afegir informacio
mentre segueixi la linia de pensament d’aquell personatge. S’anima a la creativitat!

2- Posada en comu

Ens reunim en grup gran i expliquem com ha anat el debat en cada petit grup. Per acompanyar la posada
en comd, proposem les preguntes segijents: N s,

Qué hem observat durant el debat@

Com ens hem sentit amb el nostre personatge @

Hi havia desigualtats @ Tothom tenia la mateixa informacid abans de comencar @
Qué passa amb la inddstria de la moda@ Quines problematiques t6%

La publicitat, a quin preu

Si tinguéssim més informacid, comprariem les marques de roba que comprem@
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